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Gesichter der genossen-
schaftlichen Organisation

Am 31. Mai 2006 hat der DGRV seinen
neuen Geschéftsbericht vorgelegt, der
unter www.dgrv.de/de/publikationen.html
zum Download bereitsteht. Mit dem
Bericht informiert der Verband tber die
wichtigsten Schwerpunkte seiner Arbeit
im Jahr 2005.

Im vergangenen Jahr hat der DGRV die
gemeinsamen Interessen der genossen-
schaftlichen Gruppe in der nationalen
und européischen Politik vertreten, ins-
besondere beim Rechtsetzungsverfah-
ren zur 8. EU-Richtlinie und wé&hrend
Gesetzgebungsprozesses
Novellierung des Genossenschaftsge-
setzes.

des zur

Kompetenzzentrum
fur den Verbund

Neben der Verbesserung der gesetzli-
chen Rahmenbedingungen fur Genos-
senschaften hat der DGRV seine Kom-
petenzen in der Rechnungslegung und
Prifung, in der Rechts- und Steuerbe-
ratung sowie in der internationalen Ent-
wicklungsarbeit weiter ausgebaut. In
der Abteilung Grundsatzfragen/Mitglie-
derbetreuung werden Standards im
Bereich der Grundlagen- und Entwick-
lungsarbeit fur alle Prifungs- und Bera-
tungseinrichtungen im Verbund geschaf-
fen. Zudem werden die Prufungsverbéan-
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de bei der Qualitatssicherung in der
Prufung und Beratung unterstutzt.

Daruber hinaus verfolgen die Abtei-
lungen Rechts- und Steuerberatung des
DGRYV aktuelle Entwicklungen in den je-
weiligen Rechtsgebieten und erbringen
umfangreiche Beratungs- und Service-
leistungen fur die genossenschaftliche
Gruppe. Die Abteilung Internationale
Beziehungen/Entwicklungsdienstleis-
tungen hat im Jahr 2005 wieder in vielen
Regionen der Welt Entwicklungs-
projekte koordiniert.

Die Prufungsabteilung des DGRV hat in
den vier Geschaftsbereichen Banken,
Ware, REWE und BAKO insgesamt
135 Prufungen - i.d.R. bei Zentralge-
nossenschaften — durchgefuhrt.

Neue Kampagne

Das Jahr 2006 steht beim DGRV unter
dem Motto ,Gesichter der genossen-
schaftlichen Organisation”. Mit dieser
Kampagne soll die Einzigartigkeit und
die Vielfalt der mitgliederstarksten Wirt-
schaftsorganisation Deutschlands zum
Ausdruck gebracht werden. In den
zurtickliegenden Monaten wurden viele
hundert Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
aus dem genossenschaftlichen Verbund
fotografiert. Das Ergebnis konnen Sie in

dem neuen DGRV-Geschaftsbericht
sehen. Es sind Menschen aus den
unterschiedlichsten Bereichen abgebil-
det, was insgesamt die groBe Vielfalt
der genossenschaftlichen Gruppe ver-
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deutlicht. Die einzelnen Fotos sind auf
den Innenseiten zu einer Bilderkette ver-
knupft worden. Durch alle Bilder schlan-
gelt sich ein graues Band. Dieses
genossenschaftliche Band ist das ver-
bindende Element zwischen den einzel-
nen Bildern und symbolisiert den genos-
senschaftlichen Verbund.

Die Kampagne ,Gesichter der genos-
senschaftlichen Organisation™ richtet
sich nicht nur nach innen. Sowohl! die
Genossenschaft als auch die gesamte
Genossenschaftsorganisation  sollen
damit in der Offentlichkeit bekannter
gemacht werden.
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